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Los panistas resultan
pésimos aprendices de los
priistas, sélo falta que
quieran un partido de Estado
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D La teoria del pato

RAFAEL RESENDIZ

a famosa teorfa del pato

I dice: que si camina co-

mo pato, grazna como

pato, tiene pico de pato,

nada co-mo pato, ;qué es? No es

un pingiiino, tampoco una galli-

na, un perro o un gato, la res-
puesta es obvia, es un pato.

Bajo esta tesis, si una perso-
na, estrechamente relacionada con
un grupo de individuos, gobier-
na con poder absoluto, impo-
niendo un férreo control sobre
otros entes para instruir reformas
en la estructura politica y social
de un estado, ;qué es?

Un demdcrata no es, pues en
sentido estricto la democracia es
una forma de gobierno, en la
cual las decisiones son adopta-
das por el pueblo mediante me-
canismos de participacion direc-
ta o indirecta que le confieren
legitimidad a los representantes.

Es un déspota. Es la descrip-
cién de un gobernante, cuyas ca-
racteristicas se encuentra en
cualquier libro de Historia Uni-
versal y que la Real Academia
define como: “soberano que go-
bierna sin sujecion a ley alguna;
persona que trata con dureza a
sus subordinados y abusa de su
poder o autoridad”.

Un gobernante con estas pe-
culiaridades se vale de de todos
los medios para ejercer y perma-
necer en el poder. Teje su propia
red de incondicionales en las
estructuras politicas y sociales
para garantizarse el control. Se
mimetiza para engafiar los sen-
tidos de quienes conviven con
él, induciendo en ellos determi-
nada conducta.

Hace caravana con sombrero
ajeno, entregando beneficios a
los que menos tienen con tal de
que lo admiren por su gran bene-
volencia. A sus incondicionales
que le ayudan en estos meneste-
res los habrd de premiar.

Como amo y sefior de su pe-
quefio imperio, ha adoptado a
quien deba de sucederlo, un he-
redero amasado a lodo y sangre
que mantiene en la oscuridad en
tanto define el escudo con que
simulard competir, pues el afil
es desechable para él.

Los ciudadanos deben saber
que hay una forma de que esto
acabe, “el déspota cede a quien
se le enfrenta, no a quien se le
humilla. A los que le desafian
respeta, nunca a sus complices”,
José Marti.

Rescatan empresarios la tradicién del pulque

[ Vicror Huco VareLa LovoLa

Desde hace ocho meses, los
amantes del pulque tienen un
lugar exclusivo para degustar
esa bebida en el pleno centro de
la ciudad capital. Se trata de la
pulqueria La tia Yola que fue
abierta por la empresa La casa
de dofa Lucia, con el propdsito
de rescatar la tradicion y digni-
ficacion del también conocido
como néctar de los dioses.

La pulqueria, sin embargo,
forma parte de un concepto
mds amplio de esa empresa,
pues también incluye una ope-
radora turistica, un local de arte
y artesanias y una cafeteria, don-
de se pueden encontrar y com-
prar productos originarios de
Tlaxcala. Una tienda antigua de
productos tlaxcaltecas es el drea
que cierra este concepto.

Consuelo Rodriguez Diaz,
integrante de La casa de dona
Lucia, refiere que la operadora
turfstica tiene funcionando cua-
tro afios, mientras el local de
arte y artesania fue abierto el
afio pasado y la pulqueria hace
ocho meses.

Esta ultima area, explica,
fue abierta con el objetivo de
“rescatar la tradicién del pulque
y la dignificacién de la bebida.
El lugar estd pensando en un
concepto turistico, para que la

Desde hace ocho meses abrieron la
pulqueria La tia Yola, que retne todas las
caracteristicas tradicionales de esos
espacios, donde también promueven lo que se
produce en Tlaxcala

gente venga y pueda tomar el
mejor pulque en un lugar agra-
dable, pero ademds que conoz-
ca como eran las pulquerias”.

El espacio de la pulqueria es
reducido, aunque retine todas
las caracteristicas de un expen-
dio tradicional; sin embargo,
debido a que ha gustado el con-
cepto y ha crecido el niimero de
visitantes, “decidimos abrir otro
espacio mds amplio”.

— Todavia es muy buscado
el pulque?

—Si, mucha gente busca el
pulque, ademds por los mitos
que existen en torno a la bebida
y cuando ven que el lugar estd
limpio, les gusta més.

El pulque lo traen de la Ha-
cienda de Xochuca, en Tlaxco,
y se sirve en jicaras o vasos de
cristal labrado que mandan a
hacer a una empresa del estado
de Puebla. Se pueden encontrar
los curados mas tradicionales,
aunque también algo novedo-
so. “El publico o los consumi-
dores nos van marcando qué es

lo que quieren, por ejemplo han
venido del Distrito Federal y
nos piden un curado de pifion,
pero con canela encima, como
lo estdn haciendo en otros esta-
blecimientos de este giro.

“El pulque es muy bueno,
de hecho cuando alguien viene
lo prueba, regresa después con
su familia. Nos ha gustado que
vienen familias enteras, algu-
nos estdn enseiando a sus nie-
tos el gusto por esa bebida, les
cuentan que ellos crecieron con
el pulque”, refiere Consuelo.

—Con la pulqueria cierran
el concepto que pensaron?

—No, todavia nos falta abrir
la tienda antigua de productos
tlaxcaltecas. Es decir, se va a
vender todo lo que se hace en
Tlaxcala, en sus comunidades,
comida como el pipidn de Ti-
zatldn, los quesos de Tlaxco, el
pan de fiesta, para que los turis-
tas puedan surtirse de lo que
aqui se produce.

—Qué ofrecen en cuanto a
comida?—, se le inquiere.

—Por el momento tenemos
una carta muy pequefia, porque
queremos primero ofrecer la co-
mida que se hace en la entidad,
como las tlatlapas, la sopa de
haba, varias barbacoas, torta de
camarén en mole, costillas de
cerdo en pipidn. Son guisos
muy del pueblo.

El pulque en La tia Yola estd
en 60 pesos el litro, “pues no es
tan facil el manejo y traslado de
la bebida, por eso no se puede
dar al mismo precio que en
otras pulquerias, pero ademads
el costo tiene otro fin, que es
que la gente no tome demasia-
do, sino que venga con la fami-
lia y pase un rato agradable”.

La pulqueria estd abierta
desde las 12 hasta las 21 horas.
“Los dias mas fuertes son vier-
nes, sdbado y domingos, viene
gente de Tlaxcala o de otros es-
tados de la Republica, pues tam-
bién pueden encontrar todos los
productos originarios de la enti-
dad como el pan de fiesta o los
quesos de Tlaxco.

“Estamos apoyando la eco-
nomia de los pueblos y de los
artesanos, pues también pro-
movemos sus productos, como
empresa estamos generando
siete empleos fijos y los fines
de semana se generan otros cua-
tro, pues es cuando hay mas
clientes”, sefiala Consuelo.
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La pulqueria La tia Yola ha tenido buena aceptacion entre los clientes, de ahi que los empresarios hayan decidido ampliar el espacio B Foto
Alejandro Ancona




